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Impuls traut sich was: Shades of grey und Graffiti Art mischen die Kiuiche
auf

In Sachen Oberflaichen und Farben prescht Impuls Kiichen zur Kiichenmeile A30 im Kitchen Center
Léhne vom 15. bis 21. September 2018 nach vorn. Mutig prasentiert der Hersteller aus Brilon ein
farblich auffilliges Graffiti-Motiv fiir die Nische, das er in Kombination mit neuen schwarz-matten
Fronten im Handel platzieren will.

Bei den Fronten bereichert erstmals Schichtstoff Felsgrau mit unschlagbarer Kombination aus Optik und Haptik
das Programm. Das Material wirkt nicht nur massiv und wertig, sondern fiihlt sich auch an wie vom Wetter
gepragter Stein. Daneben bringt der Hersteller die Trendfarbe Schwarz in mattem Finish in Lack und Melamin
sowie den Dauerbrenner Eiche als 19 mm starke Melaminfront. Die neue Oregon Eiche-Nachbildung findet sich
darliber hinaus als Arbeitsplatte, Korpus- und Wangenfarbe wieder.

Und auch bei den Lackoberflachen riicken Wangen und Fronten im Sinne einer durchgehenden Farbplanung
eng zusammen. Wo zuvor lediglich Arbeitsplatten-, Korpus- und Wangenfarbe korrespondierten, stimmt nun
auch die Frontgestaltung in den Dekorkanon ein.

Innerhalb des ,Color Konzeptes” erweitern zwei neue Graufarbtdne die moderne Weil-Grau-Schwarz-Range,
so dass der Kunde fiir diese Art der hochwertigen und individuellen Gestaltung insgesamt aus einem noch
groleren Repertoire schépfen kann, um die Kiiche aus einem Guss mit ebenmaRiger und bestandiger
Lackoberflache individuell lackieren und fertigen zu lassen.

Und auch das Thema Landhaus halt Impuls am Kochen. Eine gerillte Rahmenfront bereichert die moderne
Planung. Zu weiteren Neuheiten zahlen dariiber hinaus die abgeschragte Blende fir hoch eingebaute
Geschirrspuler und Besteckeinsatze fiir tiefengekirzte Unterschranke. Stellvertretend fiir die
Markenerweiterung beim Zubehor steht eine Einbausplle mit Leinenstrukturoberflache.

Verborgene Technik fiir mehr Komfort

Ein kaum sichtbares und gerauschloses Highlight bildet zur Kiichenmeile A30 2018 das ,,Clip top Blumotion*“-
Band, das bei den Drehtliren flir sanftes und leises Schlieen sorgt. Die Dampfung ist bereits im Scharniertopf
integriert und tragt optisch nicht auf. Clip-Mechanismus und dreidimensionale Justierung halten den
Montageaufwand gering.

Bildtext 1: Bei den Fronten, die Impuls Kiichen 2018 im Kitchen Center Léhne
zeigt, bereichert erstmals Schichtstoff Felsgrau wie hier auf der Kiicheninsel das
Programm. Das Material wirkt nicht nur massiv und wertig, sondern fiihlt sich
auch an wie vom Wetter geprégter Stein. Foto: Impuls Kiichen

Bildtext 2: Einen Eyecatcher schafft Impuls in diesem Jahr erneut in der Nische.
Kam 2017/2018 das Kuhmotiv sehr gut bei Handlern und Kiichenkaufern an,
setzt der Hersteller 2018/2019 mit einem farblich auffélligen Graffiti Akzente.
Foto: Impuls Kiichen
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Impuls Kiichen

Seit 1990 produziert und vertreibt die Impuls Kiichen GmbH im sauerlandischen Brilon zeitlos moderne
Kichen. Das Sortiment richtet sich an qualitats- und preisbewusste Kunden, die Wert auf eine individuelle
Planung, ein optimales Preis-Leistungs-Verhaltnis und schnelle Verfiigbarkeit legen. Auf fast 30.000
Quadratmetern Produktionsflache entstehen pro Jahr ca. 730.000 Schranke. 2022 erwirtschaftete das
Unternehmen mit knapp 400 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Umsatz von 175 Mio. Euro. Impuls
Klchen vertreibt weltweit und arbeitet eng mit dem Fachhandel und den Verbanden zusammen. Die
Exportquote liegt bei 33 Prozent. Zahlreiche Zertifizierungen belegen Qualitat, Langlebigkeit und
Umweltvertraglichkeit der Mébel. #impuls Kiichen GmbH, Hinterm Gallberg, 59929 Brilon -
www.impuls-kuechen.de
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